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Allamtudomanyi és Nemzetkozi
Tanulmanyok Kar

TANTARGYI PROGRAM
A tantargy kédja: AKINTV21
A tantargy megnevezése (magyarul): Régid- és telepilésmarketing
A tantargy megnevezése (angolul): Region and settlement marketing

Kreditérték és képzési karakter:

4.1. 2 kredit
4.2, a tantargy elméleti vagy gyakorlati jellegének
mértéke: 100% gyakorlat, 0% elmélet
A szak(ok), szakiranyok/specializaciok megnevezése (ahol oktatjak): ANTK
BA szintl szabadon valaszthato targy

Az oktatasért felel6s oktatasi szervezeti egység megnevezése: Allamtudomanyi
és Nemzetkézi Tanulmanyok Kar, Kozszervezési és Infotechnoldgiai Tanszék

A tantargyfelelos oktaté neve, beosztasa, tudomanyos fokozata: Dr. Busko
Tibor Laszld, PhD, adjunktus

A tanorak szama és tipusa

8.1. 0ssz 6raszam/félév:

8.1.1. nappali munkarend: 28 (0 EA + 28 GY)

8.1.2. levelez6 munkarend: 8 (0 EA + 8 GY)

8.2. heti éraszam - nappali munkarend: 2 (0 EA + 2 GY)

8.3. Az ismeret atadasaban alkalmazandd tovabbi sajatos mddok,
jellemzok: -

A tantargy szakmai tartalma (magyarul): A tantargy a marketingtudomany egyik
kiemelt fontossagu aldiszciplinajanak, a régio- és telepllésmarketingnek fobb
kérdéseit targyalja. Megprobalunk leszamolni azokkal az elGitéletekkel, példaul
amelyek a (régio- és telepilés)marketinget a hagyomanyos reklam- és imazspolitika
megvaldsitasara korlatozzak. Ehelyett igyeksziink a marketingtevékenységet egy
tagabb, piacorientalt fejlesztéspolitika kontextusaban targyalni. Ennek megfeleléen a
tantargy azonos sullyal targyalja a régio- és teleplilésmarketing stratégiai tervezési
folyamatat, a legkllonb6z6bb régidk/teleplilések kinalatdnak marketingorientalt
fejlesztését, valamint az Ugynevezett ,kommunikaciés mix”-hez ko6t6dé f6
problémakat (példaul: pozicionalds, markaépités és kommunikacio).

A tantargy szakmai tartalma (angolul) (Course description): The course
introduces the students into the main problems of the ‘regional and settlement
marketing’, a high priority area of the marketing science. We try to put a definitive
end to a few widespread prejudices in the scope of the region- and settlement
marketing, e. g. the approach restricting the concept of the (regional and settlement)
marketing to the traditional advertising- and image policy. Instead of this, our aim is
to interpret marketing activities in the context of a broader, market-oriented
development policy. Therefore, the course places a balanced emphasis on the strategic
planning in the region- and settlement marketing, the marketing-oriented
development of the supply of the most different regions/settlements, and the main
problems attached to the so-called ‘communication mix’ (e. g. positioning, branding,
communication) as well.



10. Elérend6 kompetenciak (magyarul):
Tudasa: A koOzszféra teleplilésszinten - telepilésfejlesztés, telepilésiizemeltetés,
teleplilésmarketing - és terlleti szinten - marketingorientdlt teriletfejlesztés -
betoltott szerepére vonatkozo tudassal rendelkezik.

Képességei: Alkalmazza a teleplilésfejlesztési és -lizemeltetési, valamint a régio- és
teleplilésmarketing képességek alapjait, valamint tertleti szemléletét.

Attitiidje: A kozszféra terlilet- és teleplilésfejlesztés, -rendezés, -lUzemeltetés, -
marketing szerepét tudatositja

Autonémiaja és felelossége: FelelOsséget vallal az altala végzett munkaért a régio-
és teleplilésmarketing teriletén. A megfeleld iranyitas mellett képes a feladatok 6nalld
végzésére, Onellendrzésre képes, javaslatokat tesz, masok munkajat értékeli a régio-
és telepllésmarketing tertletén.

Elérend6 kompetenciak (angolul) (Competences — English):

Knowledge: He/she knows the role of the public sector at settlement level -
settlement development and operation, as well as settlement marketing - and at
territorial level (marketing oriented regional development).

Capabilities: Applying the basics of settlement development and operation as well as
region- and settlement marketing capabilities, as well as his/her regional approach.

Attitude: Realizing the role of the public sphere in regional and settlement
development, planning, operation and marketing.

Autonomy and responsibility: He/she takes the responsibility for the work he/she
has done in the fields of region- and settlement marketing. Under proper direction,
carrying out tasks independently and self-monitoring. He/she can make
recommendations and evaluate the work of others in the fields of region- and
settlement marketing.

11. El6tanulmanyi kovetelmények: Kézigazgatdsi urbanisztika

12. A tantargy tananyaganak leirasa, tematika. Description of the subject,
curriculum (magyarul, angolul - English):

12.1. A marketing fogalma, a marketingtudomany intézményesilése, fébb képviseldi
(The concept of the marketing, institualization and most important researchers in the
marketing science area)

12.2. Arégio- és telepilésmarketing /RTM/ értelmezése (An interpretation for the region-
and settlement marketing)

12.3. 4P vs. 2K (The classical 4P mix in the marketing vs. the 2C - contribution and
communication — mix in the region- and settlement marketing)

12.4. Az auditalas I. (Auditing in the region- and settlement marketing. Chapter I.)
12.5. Az auditalds II. (Auditing in the region- and settlement marketing. Chapter II.)

12.6. Célképzés a RTM-ben (Target setting in the in the region- and settlement
marketing)

12.7. Stratégiaalkotds a RTM-ben (Creating a region- and/or settlement development
strategy)

12.8. Stratégiai-tervezési modszertani eszk6zék a RTM-ben (Strategic-planning
methodological means in the region- and settlement marketing)

12.9. A markazas fobb problémai a RTM-ben (Branding in the region- and settlement
marketing)

12.10.Az intergralt marketingkommunikacié kialakitdsa a RTM-ben (Creating an
integrated marketing communication in the region- and settlement marketing)



12.11.Marketingorientalt azdasagfejlesztési stratégia tertleti és helyi szinten (Marketing-

oriented economic development strategy at territorial/local level)

12.12.A mezbgazdasag, agrartermékek marketingje terlleti és helyi szinten (Agricultural

marketing at territorial/local level)

12.13.Turisztikai marketing (Tourism marketing)

12.14.A RTM koncepcid/stratégia megvalodsitasa és monitoringja, a RTM szervezeti

13.

14.

15.

16.

kérdései (Implemantation/monitoring of a region- and settlement marketing
conception/strategy. Organizational problems of the region- and settlement
marketing)

A tantargy meghirdetésének gyakorisdga/a tantervben torténo félévi
elhelyezkedése: tavaszi félév

A tanérakon valo részvétel kovetelményei, az elfogadhaté hianyzasok
mértéke, a tavolmaradas potlasanak lehetdsége:

A hallgatdknak a foglalkozasok legalabb 75%-an jelen kell lennitik. A hianyzasi limitet
meghalado hallgatoknak szamolniuk kell az alairas megtagadasanak lehetdségével. A
tavolmaradas poétlasa, ha az nem |épi tul az 50%-ot - az oktatéval vald elbzetes
egyeztetés alapjan - valamelyik témahoz kapcsolédd hazi dolgozat megirasaval
lehetséges. 50%-ot tulléps hianyzas esetén a tavolmaradas csak egyéni tanrend
esetében potolhatd.

Félévkozi feladatok, ismeretek ellen6rzésének rendje:

A hallgaténak leglabb 50% os eredménnyel meg kell irnia egy, a gyakorlati
foglalkozasok anyagat feldlel6 zarthelyi dolgozatot az utolsé 6ran. Mivel ez a dolgozat
csupan az orakon tanult anyag elsajatitasanak minimumat méri fel, az értékelés
kétfokozatu (megfelelt - nem felelt meg). A meg nem irt, vagy "nem felelt meg"
minGsitésli dolgozatok egy alkalommal, a vizsgaidGszak elsé hetének végéig
pétolhaték. A hallgatéonak a szorgalmi idészak végéig be kell adnia egy altala
tetsz6legesen valasztott terlileti egység/teleplilés rovid (leegyszerUsitett), a félév
elején ismertetett formai kovetelményeknek megfeleld, legaldbb fél szerzéi iv
terjedelmd  marketingkoncepcidjat. A  marketingkoncepci6 megirdsa soran
tamaszkodnia kell a megadott kotelezd irodalomra, illetve az 6rakon elhangzottakra.

Az értékelés, az alairas és a kreditek megszerzésének pontos feltételei:

16.1. Az alairas megszerzésének feltételei:

Az alairds megszerzésének feltétele a 39. pontban meghatarozott aranyu részvétel a
foglalkozason, valamint a 40. pontban meghatarozott félévkozi feladatok teljesitése..

16.2. Az értékelés:

A kurzus az 6tfokozatu szébeli kollokvium szabdlyai szerint lefolytatott vizsgaval zarul,
amelynek alapjat a beadott marketingkoncepci6 megvédése adja. A vizsgaztatd
egyrészrol elbeszélget a hallgatoval a beadott marketingkoncepcid erGsségeirdl és
problematikus elemeir6l. Masrészrol a hallgatonak egy tételt is ki kell hlznia (az egyes
foglalkozasok tematikdja alapjan kiadott tételsorbdl), s részleteznie kell, hogyan
jelenik - vagy jelenhet - meg a kihGzott tétel témaja az altala beadott
marketingkoncepcidban. Az értékelés soran a beadott dolgozat mindsége, a védés
soran adott valaszok és a kihuzott tétel kifejtése 33-33-33%-0s arannyal kerdl
beszdmitasra.

16.3. A kreditek megszerzésének feltételei:

A kreditek megszerzésének feltétele az alairds megszerzése és legaldbb elégséges
kollokvium (K).

17. Irodalomjegyzék:



17.1. Kotelezo irodalom:

1. Buskd Tibor Laszlé - Toézsa Istvan: Teleplilésmarketing. Dialég Campus Kiado,
Budapest. 2018. ISBN: 9786155889134

2. Piskoti Istvan: Reégido- és teleplilésmarketing. Marketingorientalt fejlesztés,
markazas. Akadémiai Kiadd, Budapest 2012. ISBN: 9789630591867

17.2. Ajanlott irodalom:

1. Ashworth,Gregory, J. - Voogd, Henkt: A varos értékesitése, Kézgazdasagi és Jogi
Kiadd, Budapest 1997.ISBN: 9632240162

2. Herendy Csilla — Muranyi Péter: Telepllésmarketing az informacids tarsadalomban.
E-government Tanulmanyok XXIII, E-government alapitvany, Budapest 2008.
ISBN: 9789639753105

3. Kotler, Philip - Keller, Kevin Lane: Marketingmenedzsment. Akadémiai Kiado,
Budapest 2012. ISBN: 9789630592512

Budapest, 2020.04.09.

Dr. Busko Tibor Laszld, PhD,
adjunktus sk.



